PROGRAM WARSZTATOW W ZAKRESIE
»AKADEMII MLODYCH LIDEROW?”

WPROWADZENIE

Program powstat w zwiazku realizacja, na terenie gminy Btazowa, projektu ,,Przez aktywnos¢
do sukcesu”. Realizowany on bedzie w 9 grupach (2 grupy 10 osobowe, 5 grup 12 osobowych
12 grupy 15 osobowe), w ktérych znajda si¢ dzieci w wieku 9 do 12 lat z o$miu szkot podstawowych
z gminy Btazowa. Podczas warsztatow realizowane beda wybrane zagadnienia z programéw
edukacyjnych: ,,0d grosika do ztotowki” i ,,Ekonomia, na co dzief, czyli decyduj o sobie”. Uczniowie
beda nabywaé¢ m. in.: umiej¢tnosci wspotdziatania w grupie, planowania zadan, podejmowania
decyzji, gospodarowania czasem 1 pienigdzmi, wykorzystama Internetu jako narzedzia do
pozyskiwania informacji. Poznaja réwniez zasady promocji produktow regionalnych oraz zasady
prowadzenia wlasnych przedsigbiorstw na bazie gospodarstw agroturystycznych.

SZCZEGOLOWE CELE EDUKACYJNE — KSZTALCENIA I WYCHOWANIA

Program warsztatow przygotowuje ucznidow szkoty podstawowej do aktywnego wchodzenia
w zycie gospodarcze, decydowania o sobie, wytyczania wlasnej drogi rozwoju poprzez aktywne
wzmacnianie swoich mocnych stron, rozwijanie zainteresowan i uzdolnien.
Tresci ksztalcenia 1 wychowania zostaty dostosowane do mozliwosci uczniéw szkoty podstawowe;.

Cele ksztalcenia:

* Dostrzeganie koniecznos$ci kreowania wtasnego wizerunku.

* Zrozumienie wptywu zachowania na budowanie relacji z ludZmi.

* Dostrzeganie swoich mocnych i stabych stron.

e Zrozumienie roli planowania ré6znorodnych zadan na drodze osiagania poszczegolnych celow.
* Zrozumienie koniecznos$ci racjonalnego i efektywnego gospodarowania czasem.
* Przedstawienie oceny korzysci i kosztéw podejmowanych decyzji.

* Poznanie metod planowania budzetu rodzinnego oraz oceniania jego realnosci.

* Znajomos¢ roznych form oszczedzania 1 zaciagania kredytu.

e Zrozumienie sensu oszczedzania.

* Dostrzeganie wptywu reklamy na decyzje dotyczace zakupow.

* Ksztaltowanie umiejgtnosci racjonalnych wyboréw podczas zakupow.

Cele wychowania:

* Ksztaltowanie umiejgtnosci pracy w grupie.

* Rozwijanie kreatywnej i przedsigbiorczej postawy.

+ Cwiczenie umiejetnos$ci korzystania z réznych zrédet informacji.

* Wdrozenie do samodzielnego planowania i organizacji wtasnej pracy.

* Ksztaltowanie umiejgtno$ci autoprezentacji i prezentacji pracy grupy.

* Poznanie swoich mocnych i stabych stron, predyspozycji.

» Ksztaltowanie poczucia wlasnej wartosci 1 godnosci.

* Rozwijanie umiejetnosci wyznaczania sobie celow i planowania sposobow ich realizacji.
» Ksztalcenie pozytywnej motywacji do podejmowania zadan i ich realizacji.



* Wdrazanie umiej¢tnosci podejmowania decyzji wraz z przewidywaniem ich konsekwencji.
* Wdrazanie nawyku planowania swojego czasu.
* Ksztaltowanie zwyczaju planowania budzetu wlasnego i rodzinnego.

Tematyka warsztatow:

I KREOWANIE WLASNEGO WIZERUNKU.

Cele:

» Ksztaltowanie umiejgtnosci kreowania wlasnego wizerunku.

» Cwiczenie umiej¢tnosci nawiazywania kontaktow z ludzmi, budowania pozytywnych relacji.
» Uswiadomienie znaczenia pierwszego wrazenia, jakie wywieramy na nowo poznanych osobach.
» Zaznajomienie z regutami savoir — vivre u zwiazanych z nawiazywaniem kontaktow.

» Zaznajomienie z zasadami postugiwania si¢ wizytowka.

Pojecia:

» pierwsze wrazenie,

» prezentacja niewerbalna: mowa ciata, ruchow, gestow mimiki itp.,

» prezentacja werbalna,

» wizytowka, folder,

» savoir — vivre

Przebieg zajeé:

1. Uswiadomienie uczniom, ze w gospodarce rynkowej wielkie znaczenie ma wlasciwy wizerunek
osob, firm. Cele tych zaje¢ bedzie najpierw zastanowienie si¢, w jakie sposob tworzymy wizerunek
wlasne, co na niego wptywa. Nastepnie zajmiemy si¢ analiza tego, co jest niezbedne, aby budowac
pozytywny wizerunek.

2.Wybieramy pie¢ osob, ktore odgrywaja scenki wedtug scenariuszy (zatacznik nr 1) oraz osoby,
ktére podejma probg wyrazenia opinii o wchodzacych postaciach.

3. Uczniowie zapisuja na karteczkach, co wptywa na budowanie pozytywnych relacji, co jest wazne
przy pierwszym spotkaniu.

4. Dzielimy zapisane wyrazenia na prezentacje werbalna i niewerbalna.

5. Uczniowie zaznajamiajq si¢ z zasadami savoir — vivre u (zalacznik nr 2).

6. Uczniowie wykonuja wizytowke wedtug wiasnego pomystu.

7. Uczniowie prezentuja wykonane wizytowki, grupa ocenia ich pomystowo$¢ i1 przydatnosé
informacji na nich zawartych.

8. Uczniowie dobrani w pary ¢wicza powitanie, przedstawianie si¢ i wymiang wizytowek.



IT PIENIADZE, TOWAR, USLUGA.
TWORZENIE CENNIKA WLASNEJ FIRMY.

Cele:

Zapoznanie ucznidw z pojeciami: pieniadz, cennik, kurs, waluta itp.
Wyjasnienie funkcji pieniadza jako $rodka wymiany.

Us$wiadomienie uczniom wartosci czasu.

Wyjasnienie celowosci planowania czasu, efektywnego gospodarowania czasem.
Cwiczenie umiejetnosci przeliczania cen w ztotdwkach na ceny w euro.
Stworzenie cennika wyrobdw 1 ushug swojej firmy.

VVVVVYY

Pojecia:

pieniadze, nominal, wymiana pienigzna,
banknot, bilon

czas jako warto$¢ ekonomiczna,

kurs waluty,

cennik,

towar, ustuga

transakcja, producent, konsument

YVVVVYVYYY

Przebieg zajec:

1. Dyskusja z uczniami na temat: Po co potrzebne sa pieniadze? Co by si¢ stato gdyby ich
nie byto?
2. Przedstawienie krotkiej historii pieniadza (zalacznik nr 3).

3. Uczniowie probuja wskaza¢ cechy, jakimi powinien charakteryzowac si¢ srodek ptatniczy
(zalacznik nr 4).

4. Uczniowie wymieniaja, jakie nominaty banknotow 1 bilonu wystepuja w Polsce.

5. Uczniowie wymieniaja znane im waluty innych krajow.

6. Rozmowa na temat wspolnej waluty w Unii Europejskie;.

7. Zapoznanie ucznidw z pojgciem kurs waluty, ¢wiczenia w przeliczaniu cen ze ztotowek
na euro 1 odwrotnie.

8. Préba uargumentowania powiedzenia ,,Czas to pieniadz”

9. Wykonanie ¢wiczenia Zegar (zatacznik 5).

10. Wypisanie przyktadowych ushug i towaréw oferowanych przez nasza firme, stworzenie
cennika w ztotdwkach 1 euro.



Cele:

VVVYVY VY

IIT GOSPODAROWANIE FINANSAMI.

Zapoznanie ucznidow z pojeciami: konto, saldo, debet, kredyt, wplata, wyptata w trakcie gry
Eurobiznes itp.

Okreslenie korzysci ptynacych z posiadania konta.

Cwiczenie umiejetnosci obliczania stanu naszych finansow.

Cwiczenie umiejetnosci wypetniania drukéw bankowych.

Orientacja ucznidw w zakresie rownych form oszczg¢dzania.

Pojecia:

VVVVYVYVYYVYYV

wpltywy - wydatki,
konto bankowe, saldo,
limit, kredyt,

debet,

przelew,

czek, karty ptatnicze,
dhuznik,
oszczednosci, lokaty

Przebieg zajec:

1.

Ogladamy film pt. ,,Maciek, rower i ekonomia”.

2. Dyskusja na temat tresci zawartych w filmie.

3.

e

o

Wybieramy sposrdd grupy dwoch bankieréw, rozpoczynamy gre Eurobiznes. W trakcie gry
uczniowie wplacaja, wyplacaja pieniadze z banku, zaciagaja kredyty itp. Sami probuja
thumaczy¢ pojecia debet, saldo, itp. W razie potrzeby nauczyciel koryguje odpowiedzi.
Uczniowie otrzymuja ulotki informacyjne bankow, analizujace je wymieniaja ushugi
oferowane przez banki i korzysci z nich ptynace.

Nauczyciel pokazuje r6zne druki bankowe i1 wyjasnia jak nalezy prawidlowo je wypetniac.

Na tablicy przypinamy duzy karton, bedzie to wyciag z naszego konta. Uczniowie otrzymuja
czeki 1 druki wptaty.

Nauczyciel podaje kwoty, a uczniowie wypetiajac odpowiednie druki wptacaja 1 wyplacaja
podane sumy z kont. Za kazdym razem obliczaja stan finansow.

Nastepnie nauczyciel przedstawia rozne formy oszczedzania (zatacznik nr 6).

Uczniowie w grupach wykonuja zadania. (zalacznik nr 7)



IV PLANOWANIE BUDZETU. WYDATKI KONIECZNE,
POTRZEBNE I ZBEDNE.

Cele:

» Ksztaltowanie umiejetnosci planowania budzetu, podejmowanie decyzji dotyczacych
wykorzystania swoich $rodkow finansowych.

Okreslenie korzysci ptynacych z planowania budzetu.

Rozumienie konieczno$ci podziatu wydatkodw na konieczne, potrzebne 1 zbgdne.
Uswiadomienie uczniom potrzeby rownowazenia dochodow 1 wydatkow.

YV VY

Pojecia:

budzet

potrzeby - zasoby,
dochody - wydatki
nadwyzka — deficyt
wydatki konieczne
wydatki potrzebne
wydatki zbedne

YVVVYVYVYYV

Przebieg zajec:

1. Ogladamy film pt. ,,Ekonomiczne opaty rodziny Kowalskich”, dyskutujemy z uczniami jak
zrozumieli tre$ci zawartych w filmie.

2. Uczniowie pod nadzorem nauczyciela wykonuja zadanie — Budzet Marka (zatacznik nr 8).

3. Uczniowie po wykonaniu zadania odpowiadaja na pytania: Czy opracowany przez nich budzet
zachowat rownowage?, Czy budzet zamknat si¢ nadwyzka czy deficytem?

4. Uczniowie zastanawiajq si¢ nad tym skad ludzie maja pieniadze (wynagrodzenie, lokaty, zyski
z firm itp.), zapisuja swoje propozycje na tablicy.

5. Z drugiej strony tablicy przyklejaja zapisane na karteczkach propozycje, na co w ciggu miesiaca
wydaja pieniadze oni i ich rodzice.

6. Nauczyciel przypina napisy: wydatki konieczne, wydatki potrzebne 1 wydatki zbgdne.

7. Uczniowie dziela zapisane wczesniej propozycje na trzy czgsci.

8. Uczniowie wykonuja zadanie — Budzet rodziny Kancikow (zatacznik 9)

9. Uczniowie okres$laja korzysci ptynace z planowania budzetu.



Cele:

YV YVYY

V ZAKLADAM WLASNA FIRME.

Zaprezentowanie r6znych form prawnych przedsigbiorstw.

Promowanie postawy przedsigbiorczej, rozbudzanie aktywnosci i1 kreatywnosci.
Uswiadomienie konieczno$ci badania rynku przed podjgciem decyzji o profilu naszej firmy.
Uswiadomienie konieczno$ci oceny mozliwos$ci i warunkéw niezbednych do podjecia
wybranej dziatalno$ci gospodarcze;.

Pojecia:

YVVYY

logo, folder, znak firmowy
potrzeba rynku

dziatalno$¢ gospodarcza
towar, ustuga

profil firmy

Przebieg zajecé:

1

NookowdN

Prezentujemy uczniom, opierajac si¢ na konkretnych przyktadach, r6zne formy prawne
przedsigbiorstw.

Uczniowie wymieniaja poglady, za i przeciw, na temat: Czy warto by¢ swoim szefem?
Uczniowie zastanawiajq si¢ nad profilem firmy, ktéra mogliby zatozy¢ terenie naszej gminy.
Oceniaja mozliwo$ci 1 warunki niezbgdne do zatoZenia gospodarstwa agroturystycznego.
Korzystajac z zasobow Internetu przegladaja oferty innych gospodarstw agroturystycznych.
Zastanawiajq si¢, jakie ustugi oraz towary beda oferowac 1 jakie koszty beda musieli poniesc.
Z pomoca nauczyciela i na podstawie wiadomosci uzyskanych na wczesniejszych zajeciach
tworza cennik ushug.



VI REKLAMA I PROMOCJA MOJEJ FIRMY.

Cele:

Uswiadomienie roli promocji i reklamy firmy.

Uswiadomienie konieczno$ci wtasciwego doboru koloréw i elementow loga badz folderu
naszej firmy.

Zaznajomienie uczniéw z czynnikami wplywajacymi na popyt i jego wielko$¢ na dana
ustuge lub towar.

Cwiczenie umiejetnoéci tworzenia wizerunku wtasnej firmy.

vV WV VYV

Pojecia:

promocja, reklama,
popyt, podaz
wizerunek firmy
walory regionu
produkty regionalne
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Przebieg zajec:

1. Uswiadamiamy uczniom, jakimi prawami kieruje si¢ gospodarka rynkowa. W tym celu
dzielimy ich na dwie grupy. Jedna z nich zajmie si¢ popytem, a druga podaza (zatacznik 10)
2. Uczniowie zastanawiaja si¢ nad rola promoc;ji i reklamy.

3. Wymyslaja logo 1 nazwg swojego gospodarstwa agroturystycznego.

4. Okreslaja, jakie informacje powinny by¢ zawarte w folderze reklamowym.

5. Zastanawiaja si¢ nad walorami naszego regionu i regionalnymi produktami, ktére warto
promowac.

6. Tworza tresci, dobieraja szatg graficzna folderu.

7. Na zakonczenie zaj¢¢ prezentuja plakat lub folder promujacy ich firme, probuja przekonac
nauczyciela, dlaczego warto spedzi¢ wolny czas w ich gospodarstwie agroturystycznym.

Zatqczniki odnoszq sie do wybranych zagadnien programu ,, Ekonomia, na co dzien, czyli decyduj
o sobie”:
http://www.nbportal.pl/res/ekono_na co_dzien/nauczyciel/Ekonomia_na codzien grudzien2005.pdf
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